課題M10：傳統市場營銷與電子市場營銷策略                                    
  課題概覽第5頁

	課題概覽

	課題
	企業會財選修部分－商業管理單元－市場營銷管理
M10：傳統市場營銷與電子市場營銷策略

	程度
	中五／中六

	時間
	兩個課節（每課節四十分鐘）


學習目標：
1. 認識電子市場營銷的基本概念；
2. 分辨傳統市場營銷與電子市場營銷的優點和缺點；以及
3. 應用電子市場營銷策略，以宣傳產品及服務。
內容概覽：
第一課節
何謂電子市場營銷？
第二課節
電子市場營銷策略的應用
資源：
· 課程概覽、教案及學生工作紙答案

· 投影片演示
· 學生工作紙
· 學生工作紙答案
建議活動：
· 辯論
· 小組討論
· 個案研究
· 解難
	第一課節

	主題
	何謂電子市場營銷？

	時間
	四十分鐘


預期學習成果：
完成本課節後，學生應能：
1. 辨別不同形式的電子市場營銷；
2. 解釋電子市場營銷策略的基本概念；以及
3. 分辨傳統市場營銷與電子市場營銷的優點和缺點。
教學次序及時間分配：
	活動
	參考
	時間分配

	第一部分：導論

	· 首先，教師問學生「何謂電子市場營銷」，並請學生主動表達自己的看法。
· 列舉一個刊登網上廣告的本地入門網站（例如雅虎香港https://hk.yahoo.com/），詢問學生這是否屬於電子市場營銷的例子。
	投影片1-3
	5分鐘

	第二部分：內容

	· 活動一：分辨傳統與電子市場營銷
· 學生工作紙上列出了不同途徑及媒體的例子。請學生辨別這些通訊途徑屬於傳統市場營銷媒體，還是電子市場營銷媒體。
· 請學生建議如何將傳統媒體融入電子市場營銷，並解釋電子市場營銷媒體可如何配合特定市場營銷活動。
· 教師講解電子市場營銷的定義，並展示活動一的正確答案。總結活動。
	投影片4-7
學生工作紙 第1頁
	10分鐘

	· 活動二：辯論 — 電子市場營銷較傳統市場營銷更具宣傳功效
· 學生分成兩組，一組支持傳統市場營銷，另一組支持電子市場營銷。
· 給學生8分鐘進行分組討論及組織論據，並填寫有關的工作紙。
· 每組選派兩名代表參與辯論。每名代表有兩分鐘時間陳述小組的論點及論據。最後，每組有兩分鐘時間作總結。 
· 由學生投票選出勝出的隊伍，教師總結辯論活動。
	投影片8-10
學生工作紙
第2至4頁
	20分鐘

	第三部分：總結

	· 教師歸納本課節的重點，並向學生簡介下一堂的準備工作。請學生完成活動三的工作紙，內容有關一家傳統的企業，有意將顧客群擴展至香港各區。
	投影片11
學生工作紙
第5至6頁
	5分鐘


	第二課節

	主題
	電子市場營銷策略的應用

	時間
	四十分鐘


預期學習成果：
完成本課節後，學生應能：
1. 應用各種電子市場營銷策略以推廣產品及服務；
2. 認識不同電子市場營銷策略的成效；以及
3. 了解電子市場營銷在營商環境中的重要性及影響。
教學次序及時間分配：
	活動
	參考
	時間分配

	第一部分：導論

	· 活動三：個案研究 – 透過電子市場營銷作宣傳推廣
· 課堂開始時，教師請學生滙報他們的答案。教師回應及判斷學生的答案是否正確。
· 教師總結活動，講解本個案以電子市場營銷作宣傳推廣的原因。
	投影片12-15
學生工作紙
第5至6頁
	10分鐘

	第二部分：內容

	· 活動四：辨別媒體種類及定位 (延伸學習活動)
· 教師講解及比較不同媒體的特徵。
· 學生分為四至五人一組，按工作紙上所列的媒體的屬性，填寫表格。
· 完成工作紙四後，教師請每組派出代表滙報他們的答案。
· 教師提供建議答案給學生參考，總結活動。
· 要點應著重回應活動三，說明選擇合適的電子市場營銷通訊媒體，可以如何幫助產品或服務的市場營銷策略。
	投影片16-26
學生工作紙
第7頁
	10分鐘

	· 活動五：小組討論
· 請學生分成4-5人一組，閲讀學生工作紙第8頁的個案，選擇適合的市場營銷媒介以達成綠油油農場的目標。
· 請學生滙報他們的答案。
· 教師爲活動作總結，說明選擇適當媒體以實現特定市場營銷目標的重要性。
	投影片27
學生工作紙
第8頁
	10分鐘

	第三部分：總結

	· 教師强調電子市場營銷在商業環境的重要性及影響，並重溫本課節的主要概念，總結課節。
	投影片28 - 29
	5分鐘
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