初中科技教育學習領域課程資源
課題二　市場營銷組合

策略和管理—延伸學習元素


單元E5市場營銷
　　

甲部：多項選擇題（@1，總計10分）
1. 市場營銷的目的是利用公司的能力＿＿＿顧客的需要。
A. 創造
B. 發展
C. 探索
D. 配對
難度：*

2. 產品策略並不包括以下哪項？
A. 質素。
B. 價格。
C. 品牌。
D. 性能。
難度：*
3. 產品策略的目的是：
A. 提供低價的貨品或服務。
B. 提供貨品或服務以賺取利潤。
C. 提供能滿足顧客需要的貨品或服務。
D. 研製新產品作競爭。
難度：*
4. 有關產品是否可靠，能否發揮應有功能是指產品的：
A. 設計。
B. 性能。
C. 質素。
D. 產品保用。
難度：**
5. 價格制定的策略並不包括以下哪項？
A. 信貸條款。
B. 折扣。
C. 訂價。
D. 公共關係。
難度：*
6. 永遠維持低價的價格制定的策略稱為：
A. 經濟定價。
B. 滲透定價。
C. 撇脂定價。
D. 溢價定價。
難度：**
7. 市場推廣策略並不包括以下哪項？
(i) 廣告。
(ii) 減價促銷。
(iii) 個人銷售。
(iv) 公共關係。
A. (i)、(ii) 及 (iii)

B. (i)、(ii) 及 (iv)

C. (ii)、(iii) 及 (iv)

D. 以上均可
難度：*
8. 分銷策略並不包括以下哪項？
A. 分銷途徑。
B. 物流。
C. 覆蓋範圍。
D. 付款方式。
難度：*
9. 經由生產商、批發商、零售商送抵消費者的分銷途徑稱為：
A. 經紀。
B. 直接分銷。
C. 間接分銷。
D. 按步分銷。
難度：**
10. 產品生命週期的四個階段依次為：
A. 介紹期、成長期、成熟期、衰退期。
B. 介紹期、成熟期、成長期、衰退期。
C. 成長期、成熟期、衰退期、終結期。
D. 介紹期、成熟期、衰退期、終結期。
難度：*
乙部：短答題（20分）
	*
	1. 
	簡單描述應用四個市場營銷組合的步驟。

	（4分）

	
	
	
	

	***
	2. 
	一家公司正準備推出一款配備創新科技的新型電視組合。請問該公司應採用哪種價格制定策略最為合適？試加以解釋。

	（8分）

	
	
	
	

	**
	3. 
	當一款智能手機處於產品生命週期的成熟期時，應採用甚麼市場營銷策略？


	（8分）


	
	
	
	


建議答案
甲部：多項選擇題
	1. D
	2. B
	3. C
	4. C
	5. D

	6. A
	7. D
	8. D
	9. C
	10. A


乙部：短答題
	第1題
應用市場營銷組合的4個步驟：
· 公司選取產品，以滿足已識別的目標顧客的需要。

· 制定顧客和公司均接受的價格。

· 讓目標顧客意識到產品的存在。
· 利用適當的分銷徑，把產品提供給顧客。

	（@1，總計4分）


	第2題
一家公司要推出配備創新科技的新款電視組合時，應採用撇脂定價最為合適。因為新款產品在介紹期的價格敏感度較低，撇脂定價能讓公司迅速賺回研發產品的成，取得盈利。

	（8分）


	第3題
· 進一步加強產品特性，使它有別於其他競爭對手的產品。
· 降低價格以面對競爭。
· 提高推廣費用以加強產品差異化。
· 採用更密集的分銷途徑以面對市場競爭，同時可向分銷商提供誘因，以免失去銷售渠道。

	（@2，總計8分）
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